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新北市自 102 年起按月發布本市消費者物

價指數(CPI)，編算食物類、衣著類、居住類、

交通及通訊類、醫藥保健類、教養娛樂類及雜

項類等七大類指數；另按年新北市家庭收支調

查亦包含食、衣、住、行、育、樂及醫藥支出

等多項消費支出。藉由新北市各類型家庭消費

支出結合新北市 CPI 之實際資料，以統計方法

分析兩者之關聯，提供政府穩定物價參考。 

方 法 與 過 程 

以集群分析(Cluster Analysis)歸納具有類

似消費行為之家庭特性，分析新北市 CPI 與家

庭各類消費支出之相關係數，輔以恩格爾定律

之涵義，運用 SAS 統計軟體，進而分析家庭消

費行為模式。 

研 究 發 現 及 建 議 

研究發現： 

一、低可支配所得之家庭，其消費大部分比重

集中於食物與居住；高可支配所得之家

庭，交通及通訊類與教育娛樂支出隨所得

增加而成長。 

二、家庭消費支出結構受到家庭型態影響，如

65 歲以上老年人口較多之家庭，交通及通

訊類支出占比則較低。 

三、食物類、交通及通訊類及教育娛樂類家庭

消費支出占比與 CPI 呈中度相關。 

四、中等所得家庭之食物類消費支出受物價波

動影響程度較小，但中高所得家庭居住類

消費支出明顯受物價波動影響。 

五、居住類支出占比較高之家庭，交通及通訊

類支出占比則較低。 



建議： 

一、改善新北市家庭所得分配，並提高每戶家

庭可支配所得，若遇短期物價波動，則可

適時彈性調整消費支出比重。 

二、居住成本向為小家庭固定支出項目，若大

眾運輸系統漸趨完備，預期將降低新北市

非都會區民眾之交通支出，及節省通勤時

間。 

三、穩定民生必需品價格，避免家庭消費支出

受到物價波動之影響，造成物價飛漲印象。 

四、增進社會福利，如新北市政府提供給低收

入或經濟弱勢家庭之實物銀行，以集結各

方資源，讓飢餓不再，有助於保障其基本

生活權益。 
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前言 

消費者物價指數(Consumer Price Index，CPI)為衡量一般家庭購

買消費性商品及服務價格變動情形，用途相當廣泛，如衡量國內通貨

膨脹、調整薪資、調整合約價款、平減時間數列及調整稅負等。家庭

收支調查係明瞭各階層家庭之收支狀況、所得、消費及儲蓄之情形，

用途極廣，供各級政府機關制定最低生活費用標準、申購國宅標準及

學生就學貸款標準等社會福利政策，以及司法界作為給付撫養費訴訟

判決等應用。 

物價變動情形對一般家庭消費支出存在莫大影響，但一般民眾較

容易關注於購買頻率高之商品與服務，例如菜價的短期波動，但對於

部分購買頻率低之商品與服務，因無法立即感受到其價格變化，故常

忽略其對整體物價與家庭消費情形之影響。新北市自 102 年起按月發

布本市 CPI，編算食物類、衣著類、居住類、交通及通訊類、醫藥保

健類、教養娛樂類及雜項類等七大類指數；另新北市家庭收支調查亦

包含食、衣、住、行、育、樂及醫藥支出等多項消費支出。上述兩者

皆屬家庭消費支出統計，CPI 調查屬消費項目價格之供給，家庭收支

調查則屬家庭消費項目支出之需求，如何取得供給與需求之均衡，實

屬一般家庭關心之重要課題。 

以集群分析(Cluster Analysis)及計算相關係數等統計方法，探究

家庭消費行為模式；以恩格爾定律解析家庭對商品價格之敏感度，因

市場上流通之商品及服務種類繁多，價格之漲跌幅不一，爰以 CPI

視為市場上價格之供給，藉由新北市家庭實際消費支出與本市 CPI，

以實證方式了解兩者關係，並提出相關建議，供政府穩定物價參考。 
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摘要 

新北市自 102 年起按月發布本市消費者物價指數(Consumer Price 

Index，CPI)，編算食物類、衣著類、居住類、交通及通訊類、醫藥

保健類、教養娛樂類及雜項類等七大類指數；另按年新北市家庭收支

調查亦包含食、衣、住、行、育、樂及醫藥支出等多項消費支出。藉

由新北市各類型家庭消費支出結合新北市 CPI 之實際資料，以統計方

法分析兩者之關聯，提供政府穩定物價參考。 

新北市政府主計處以集群分析(Cluster Analysis)歸納具有類似消

費行為之家庭特性，分析新北市 CPI 與家庭各類消費支出之相關係數，

輔以恩格爾定律之涵義，運用 SAS 統計軟體，進而分析家庭消費行

為模式。 

一、家庭可支配所得愈低，食物類與居住類消費支出占比愈高 

觀察家庭所得 5 等分位組之消費支出結構，食物類與居住類消費

支出占比隨所得增加而逐漸下降，交通及通訊類與教育娛樂類支出占

比則隨所得增加而提高，顯示家庭所得與消費支出結構間具有顯著相

關性。 

二、家庭消費支出結構受到家庭型態影響 

由集群分析結果顯示，家庭型態為影響家庭消費支出最主要原因

之一，大家庭相較於小家庭，居住類支出占比較低，而戶內人口中含

有學齡兒童之家庭，教育娛樂類消費支出占比較高，戶內 65 歲以上

老年人口較多之家庭，交通及通訊類支出占比則較低。 

三、食物類、交通及通訊類及教育娛樂類家庭消費支出占比與消費者

物價間呈中度相關 

食物類家庭消費支出占比與物價呈中度正相關(r=0.46)，顯示家

庭對食物類商品需求彈性較小，當物價上漲時會增加支出；而交通及

通訊類和教育娛樂類家庭消費與物價間則呈中度負相關(r=-0.61，

r=-0.51)，顯示家庭對此兩類商品需求性較大，當物價上漲時會減少

該項支出。 
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四、中等所得家庭之食物類消費支出受物價波動影響程度較小，但中

高所得家庭之居住類消費支出受物價波動影響較大 

中等所得家庭食物類消費支出與物價呈正相關，中高所得家庭居

住類消費支出占比與物價呈負相關，在低所得組則無顯著相關，可知

家庭消費與消費者物價相關性也受家庭所得影響。 

五、居住類與交通類家庭消費支出占比間呈反向關係 

觀察新北市家戶消費者物價指數與家庭消費支出占比間之相關

係數，交通及通訊類物價與居住類消費支出占比間為正相關(r=0.32)，

顯示當交通費較高時，居住類支出占比也會增加，兩者間有替代關係，

因此居住類支出占比較高之家庭，交通及通訊類支出占比則較低。 
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壹、緣起與研究動機 

本(105)年 11 月我國 CPI 為 106.53，新北市 CPI 為 105.95，分別

較上(10)月下跌 0.43％及 0.51%，且分別較上(104)年同月上漲 1.97％

及 1.45%。另我國 104 年平均每戶家庭可支配所得為 96 萬 4,895 元，

新北市為 95 萬 9,507 元，分別較去年上漲 0.84%及 1.25%，CPI 與家

庭消費支出應存在密不可分之關係，如根莖類蔬菜每遇颱風前後皆上

漲，媒體往往誇大喧染物價飛漲之新聞，但 CPI 卻未即使反映物價上

漲，究其原因，CPI 計算方式係採基期交易量為權數之拉氏(Laspeyres)

公式，由訂定各項商品權數資料，顯示個別商品的重要性，非僅簡單

平均計算，如食用米價格漲 10%、 鮮花漲 10％或 3C 產品漲 10％，

對大眾生活影響程度截然不同。故物價上漲與下跌將直接反映家庭消

費支出之分配。 

通貨膨脹係指一般物價的持續上漲，其肇因一為成本推動，主要

係工資、原料等投入成本變動透過生產反映於售價上，再影響到一般

物價。如工資為構成生產成本主要部分，其漲幅大於生產力提升的幅

度，將導致生產成本增加，物價上揚。另貿易依存度高的國家，進口

物品價格的上揚，勢必對國內一般物價產生壓力，並直接衝擊消費品

價格，或透過中間投入影響生產成本。另一主要原因為國內總需求大

於充分就業時的總供給，將導致物價上漲。一般常用 CPI 年增率來衡

量通貨膨脹率，欲了解家庭消費與 CPI 之間的關係，故以嚴謹統計方

法運用實際資料，以實證方式分析兩者關係，提供政府穩定物價參

考。 
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貳、文獻探討 

世界各國政府對商品物價有不同作法，有些放任市場採取自由經

濟，需求面與供給面由市場供需產生商品價格，有些以平抑物價為主

要目標，有些政府介入商品物價之水準，茲探究國內外商品價格與

CPI 之關聯。 

一、 CPI 權數與家庭消費之關係 

CPI 為各項物價指數之加權指數，目前各國編算 CPI 所使用之權

數，大多參考各項商品或服務在基期年的家庭消費結構。如我國 CPI

的低、中、高三種所得層級，使用的權數包括購買點權數、地區權數、

項目權數、變動權數及固定權數等，其中項目權數係以民國 100 年臺

灣地區家庭消費結構為權數，屬大類及中類商品權數採用家庭收支訪

問調查資料，屬小類及細項商品權數則採用家庭收支記帳調查資料。

美國每月所公布1之都市消費者物價指數(CPI for Urban Consumers， 

CPI-U)與都市薪資勞動者消費者物價指數 (CPI for Urban Wage 

Earners and Clerical Workers，CPI-W)，其使用權數的演算法中也包含

家戶總支出結構。另香港將計算物價指數之權數基期從 2004 年更換

成 2009 年後2，CPI 變動幅度減少，明顯得知家戶消費支出權數變動，

直接影響 CPI 之變動。 

  

                                                 
1
美國勞工統計局(US Bureau of Labor Statistics，BLS)發布。 

2
 2014/15 年住戶開支統計調查及重訂消費物價指數基期。 
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二、 家戶類型與消費型態 

影響家庭消費型態的因素眾多，家庭本身的型態、結構及特性為

主要的影響因子，如家庭戶內人口中有學齡兒童，教育娛樂類支出應

較高；以往研究結果顯示低所得家庭食物類消費支出占比通常高於一

般家庭，如 McGranahan 將家庭型態分為 6 類，包含所得不同家庭、

領取食物券之家庭及擁有老年人之家庭，爰分析不同類型家庭，對食

物消費行為的差異，故不同消費型態家庭，家庭之所得、成員人數、

成員年齡及經濟戶長職業等特性，其消費型態迥異。另 Bălăcescu(2011)

於探討物價變動對消費行為之影響，特地依家庭經濟戶長之從業身份，

區分為受僱者、失業者、農民及退休者等 4 類，結果顯示中產家庭相

較於其他家庭，消費型態較不受到物價變動影響，但 Mukherjee(2012)

指出中產家庭之儲蓄行為，伴隨物價上漲或下跌而改變；Chai(2014)

則指出高所得家庭傾向購買多元化的商品；Zezza(2008)則研究低所得

家庭消費型態，當食物類物價上漲，深深影響其消費行為，故探討消

費者物價與家庭消費間之關聯時，亦需著重不同類型家庭之消費差

異。 
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三、 恩格爾定律 

恩格爾定律(Engel's Law)由德國統計學家恩格爾根據消費結構之

變化而得，西元 1857 年發表的「薩克森生產與消費的關係」明白指

出，隨著家庭收入增加，食、衣、住、行、育及樂等家庭消費比重亦

隨之改變，食物支出比重下滑，住宅消費比重不變，而用於教育及娛

樂消費的比重則會提高；即恩格爾定律為家庭收入與家庭消費中食物

支出比重呈現反向關係。根據恩格爾進一步推論，當國家平均收入愈

低時，每位國民購買食物之支出比重愈高；反之，隨著國家平均收入

愈高，每位國民購買食物之支出比重下降。恩格爾係數的公式為： 

恩格爾係數＝食物支出/家庭收入×100％ 

當恩格爾係數超過 0.5 為貧窮社會，0.3 表示社會進入小康階段，

若降至 0.2 以下則代表已進入富裕的社會。 

由於恩格爾定律為以實際資料輔以累積經驗，其假設前提係為除

家庭收入外，其他一切可能影響家庭消費支出變化的變數均為常數，

因此實際應用上存在某種程度限制。隨著社會快速發展，探討家庭食

物支出占收入比率的變動，應考量都市化程度和食物本身品質變動等

因素，如當食物品質隨食品價格增加時，家庭若消費固定數量食物，

因食物單價增加，其消費支出隨之增加，則高收入家庭可能傾向購買

此類食物。Kenneth W Clements(2015)由實際資料佐證指出，食物的

多樣性及品質皆會影響食物消費支出；另恩格爾曲線也顯示，當家庭

達到消費高品質食物時，其收入的增加將不會影響家庭食物支出比重，

即可能不適用恩格爾法則。我國恩格爾係數從 30 多年前開始逐漸下

降，於民國 93 年已降至 0.16，且此後 10 幾年僅有小幅波動，反映近

年來我國整體消費結構已趨於穩定。 

  

http://zh.wikipedia.org/zh-tw/%E5%BE%B7%E5%9B%BD
http://zh.wikipedia.org/zh-tw/%E6%81%A9%E6%A0%BC%E5%B0%94
http://zh.wikipedia.org/w/index.php?title=%E6%B6%88%E8%B4%B9%E7%BB%93%E6%9E%84&action=edit&redlink=1
http://zh.wikipedia.org/zh-tw/%E5%9B%BD%E5%AE%B6
http://zh.wikipedia.org/zh-tw/%E5%85%AC%E5%BC%8F
http://zh.wikipedia.org/zh-tw/%E5%9F%8E%E5%B8%82%E5%8C%96
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四、 集群分析 

集群分析(Cluster Analysis)係針對複雜的研究對象資料，使用各

種標準，歸納資料成多個群組，使各群組內觀察個體間同質性高，且

群組間之異質性高，以達到用客觀方式探討各類群體特性之目的。企

圖從一大堆雜亂無章的原始資料中，找出少數幾個較小的群體，使得

群體內的資料在某些變項的測量值均很類似。 

集群分析區分為探索性或驗證性兩種處理原則，前者係將觀察值

作客觀分類，再探討各群組之特性；後者為先界定某一群組中觀察值

的特性後，再比較與原先之假設，從一致性程度來驗證分群之結果。

陳順宇(2000)提出集群分析之流程重點包括： 

(一) 變數之選擇  

集群分析之結果決定於所選擇之變數，使用不同的變數將產

生不同之結果，此外，若變數間具有共線性(collinearity)，顯示變

數間相關性過高，則會影響分群結果。因此進行變數選擇時，應

注意是否為不相關之變數，且需檢查變數間之相關性。 

(二) 集群方法之選擇  

集群方法可分為階層式方法(hierarchical method)與非階層式

方法(non-hierarchical method)，前者又可分為分裂式(divisive)和集

結式(agglomerative)；後者最廣泛使用的為 K-means 法，應用於

事先未知資料之屬性及類別，計算資料與各集群中心距離平方和，

以其最小值進行分群。 

(三) 集群數之決定 

使用 K-means 法進行集群分析時，需先決定所需集群數，一

般以 Pseudo F 與 R
2統計量判斷適當集群數目。Pseudo F 值愈大

表示集群內同質性愈高，R
2值愈大表示集群間異質性愈高，故上

述兩項統計量的值愈大，均顯示集群效果較佳。 
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參、實證分析資料 

運用新北市政府主計處按月發布 CPI 與新北市家庭收支訪問調

查資料，運用統計方法，分析兩者之關係。 

一、 樣本來源 

(一) 新北市家庭收支訪問調查 

調查目的係蒐集家庭收支之基本資料，以明瞭各階層家戶與

個人所得分配發展趨勢、民間消費支出結構，以及所得水準變動

狀況，提供政府研訂社會發展計畫、改善國民生活、增進社會福

利之參考，並作為編算新北市消費者物價指數之依據。調查對象

為居住新北市且具有中華民國國籍之個人及其所組成之家庭，即

共同經濟生活者所組成家庭，但不含共同事業戶人口及年內達半

年在營義務役軍人。調查之動態資料為 104 年 1 月 1 日起至 12

月 31 日止全年累計數字，靜態資料為 104 年 12 月 31 日之數字。

調查方法採派員實地訪問方式，蒐集各問項之資料，填妥收回後，

如有錯漏或矛盾時，將派員實地複查。抽樣方法採分層 2 階段隨

機抽樣(two stage sampling)，以新北市各行政區為副母體，第 1

段以里為抽樣單位(Primary Sampling Units，PSU)，樣本里內之家

庭為第 2 段抽樣單位(Secondary Sampling Units，SSU)，104 年新

北市有 150 萬 3,844 戶家庭，PSU 為 202 個樣本里，SSU 為 2,500

戶家庭，抽出率為 1.66‰。調查項目包括家庭戶口組成、家庭設

備及住宅狀況、所得收支及消費支出等。調查期間為 104 年 12

月 1 日起至 105 年 2 月底止。 
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(二) 新北市消費者物價調查 

調查目的係衡量一般家庭購買消費性商品及服務價格水準

的變動情形，供政府衡量通貨膨脹、調整薪資、調整合約價款、

平減時間數列及調整稅負之用。蔬菜、水果及水產品等價格較易

變動項目，每月查 15 次，其他項目則每月查價 5 次。調查方法

採派員實地訪問方式。指數編製方式係採用拉氏公式計算，先將

所查花色價比按購買點權數加權平均得各地區項目價比，復以地

區權數加權得到項目價比，再以項目權數加權得出 CPI，其中除

房租、公用事業、醫療、規費等無法產生替代行為者仍採算術平

均計算外，餘皆採幾何平均計算。至商品權數包括地區權數、項

目權數及購買點權數。月指數以月平均價比加權計算，年指數以

月指數簡單平均計算。查價商品項目分為 7 大類、40 個中分類、

370 個項目群，共 480 項消費性商品與服務。 
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二、 樣本特徵分布 

(一) 家戶型態 

104 年新北市家庭收支調查共抽樣 2,500 戶，其家庭結構包

括單人家庭、夫婦家庭、單親家庭、核心家庭、祖孫家庭、三代

家庭及其他類型家庭等 7大類(如表 3-1)，其中以核心家庭為 40.88

％，男性經濟戶長比重為 72.2％，35 至 65 歲年齡組為 71.4％，

職業以事務支援、服務業、農林漁牧業和設備操作等第 2 技術層

級為 43.48％，具大專學歷之經濟戶長為 35.48％。若以所得 5 等

分位組觀察其家庭背景特徵，第 1 等分位組以單人、夫婦家庭為

主，女性經濟戶長達 42.0％，屬各等分位組中為最高比例，且經

濟戶長大多為無職業或已退休，65 歲以上之年長者為 44.6％最多，

其教育程度則多為國小及以下，顯示第 1 等分位組大多屬社會弱

勢經濟族群；第 2 等分位組中，核心家庭為 30.0％，男性經濟戶

長比重為 72.2％，35 歲至 65 歲年齡組為 71.4％，大多從事技術

層級較低之職業；第 3、第 4 與第 5 等分位組家戶背景特性十分

相近，均超過五成為核心家庭，男性經濟戶長皆為 7 成以上，其

年齡、學歷及職業技術層級，隨著所得增加，逐漸增高。由卡方

檢定顯示，家庭結構、戶長性別、年齡、教育程度、職業技術層

級等背景因素與可支配所得皆有顯著相關(p<0.01)。 
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表 3-1 104 年新北市家庭收支調查樣本資料分布 

單位：％ 

 
資料來源：新北市政府主計處。 

(二) 家庭消費支出結構 

由新北市家庭收支訪問調查之 2,500 戶樣本資料，分析 104

年新北市家庭消費支出結構(表 3-2)，各消費支出細分類項目分別

歸類至 7 項 CPI 大分類。新北市家庭消費 36.26%為居住類最多，

其次為 18.89%食物類消費，交通及通訊與教育娛樂支出則分別占

15.28％與 13.05％，從新北市家庭消費結構傾向得知，家庭主要

消費仍為食物、房屋租金、水電燃料或修繕費用等基本生活必須

支出項目。另觀察家庭可支配所得 5 等分位組消費結構，家庭可

支配所得愈高，食物類支出比重與居住支出比重皆愈低；交通及

通訊支出占比與教育娛樂支出占比則隨可支配所得增加而提高。

由一因子 ANOVA 檢定，其結果為單一消費項目占比在各 5 等分

位組中不全相等，而 Tukey 事後檢定，則可看出第 4、第 5 分位

組之占比無顯著不同，其餘各等分位組消費支出占比皆顯著不同，

顯示家庭所得與支出結構明顯有關。 

總樣本 第1分位組 第2分位組 第3分位組 第4分位組 第5分位組

家庭結構 單人 9.64 34.2 9.8 2.6 1.2 0.4

夫婦 16.8 35.8 23 12 7.2 6.2

單親 12.64 15 21.4 11.4 8 7.4

核心 40.88 6.2 30 53.6 58.4 56.2

祖孫 1.08 1.4 2 1.2 0.2 0.06

三代 12.2 2.2 6 12.8 18.4 21.6

其他 6.76 5.4 7.8 6.4 6.6 7.6

戶長性別 男 72.2 58 72.2 75.8 72.2 77.8

女 27.8 42 27.8 24.2 22.8 22.2

戶長年齡 小於25 1.44 1.6 1.8 1.4 0.8 1.6

25-35 13 6.6 13.6 18.6 14.4 11.8

35-45 25.2 10.4 27.6 30 33 25

45-55 23.88 13.8 20 26.4 27 32.2

55-65 22.32 23 23.8 17.8 21.2 25.8

65以上 14.16 44.6 13.2 5.8 3.6 3.6

國小及以下 13.28 39.2 12 5.6 4.4 5.2

國中 16.68 21.4 17.6 16.6 18.8 11

高中職 28.6 25.8 32.4 33.6 29 22.2

大專 35.48 12.6 35.8 41 42 46

研究所 5.96 1 2.2 3.2 7.8 15.6

無職、退休 18.4 64.13 19.78 7.17 4.57 4.35

1 1.04 31.68 28.71 20.79 11.88 6.93

2 43.48 12.88 24.84 23 22.72 16.56

3 19.12 5.44 14.85 26.78 24.27 28.66

4 14.96 1.87 10.43 18.18 27.81 41.71

戶長職業
層級

戶長教育
程度
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表 3-2 104 年新北市家庭可支配所得 5 等分位組家庭消費結構 

單位：% 

項目 食物 衣著 居住 交通及通訊 醫藥保健 教育娛樂 雜項 

2,500 戶樣本 18.89 4.33 36.26 15.28 4.44 13.05 7.76 

第1等分位組 20.81 3.18 49.25 10.76 4 5.84 6.17 

第2等分位組 19.93 3.9 42.01 13.52 4.23 9.73 6.67 

第3等分位組 19.72 4.19 36.45 15.36 3.98 12.34 7.96 

第4等分位組 18.57 4.7 32.78 16.42 4.45 14.48 8.6 

第5等分位組 17.34 4.78 31.15 16.88 5 16.76 8.09 

資料來源：新北市政府主計處。 

(三) 家戶 CPI 

參考 Giraldo 和 Trivellato 在探討通貨膨脹與不同家庭消費結

構間關聯之研究(Giraldo，2004)，採用之兩項統計指標分別來自

消費者物價調查(Consumer Price Survey，CPS)和家庭支出調查

(Family Expenditure Survey，FES)，該研究將兩項調查中的商品與

服務細項比對，挑選共同的商品與服務項目，計算其 FESCPIs，

故交叉比對新北市消費者物價調查共 7 大類及 40 個中分類，與

新北市家庭收支調查中消費支出共 12 大及 53 個細項，在 CPI 大

分類架構下歸納出與家庭收支調查對應的 28 個子項目(圖 3-1)，

其中食物類計 7 項，衣著類計 2 項，居住類計 4 項，交通類計 3

項，醫藥保健類計 3 項，教養娛樂類計 2 項及雜項類計 7 項，針

對這 28 個子項目重新計算 7 大類之家戶 CPI。 

新北市家戶 CPI 之計算方式參考 McGranahan 之方法，以該

子項目在所屬大分類中之家戶消費額占比為權重，以 104 年中分

類 CPI 加權計算出每戶之 7 大類 CPI，若有合併多個中分類組成

一個子項目時，採用多個中分類 CPI 之算數平均值，因此家戶

CPI 計算公式為： 

𝐶𝑃𝐼𝑖𝑗 = ∑ 𝐶𝑃𝐼𝑗(𝑘)

𝑛𝑗

𝑘=1

× 𝑟𝑖𝑗(𝑘)       𝑗 = 1, … ,7     i = 1, … ,2500 

其中， 

𝐶𝑃𝐼𝑗(𝑘) = 104 年第 j 類商品中第 k 子項目之 CPI(或算數平均值) 
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𝑟𝑖𝑗(𝑘) =
第 i 戶第 j 類商品中第 k 個子項目之消費額

第 i 戶第 j 類商品總消費額
 

𝑛𝑗 = 第 j 類商品子項目個數 

另外依大分類商品總消費額占比為權重計算出家戶總 CPI，

公式如下: 

𝐶𝑃𝐼𝑖 = ∑ 𝐶𝑃𝐼𝑗

22

j=1

× 𝑟𝑖𝑗      i = 1, … ,2500 

其中，𝐶𝑃𝐼𝑗 = 104 年第 j 個子項目商品之 CPI(或算數平均值)。 



12 
 

 

圖 3-1 新北市消費者物價調查項目與家庭收支調查項目對照圖 

  

CPI大分類 CPI中分類
家戶CPI

項目

家庭收支調查

項目代碼
家庭收支中分類 家庭收支大分類

1.穀類及其製品 1 1001 主食品

2.肉類

3.肉類製品

5.水產品

6.加工水產品

7.蔬菜

8.加工蔬菜

12.食用油

4.蛋類

11.乳類

9.水果

10.加工水果

13.調味品

16.調理食品

18.其他食品

15.非酒精性飲料及材料 6 1006 非酒精性飲料

1201 婚生壽慶喪祭宴費

1202 餐館等場所飲食交際費

1203 在外伙食費

1.成衣

3.衣著服務及配件

2.鞋類 9 1032 鞋類

1041 房租(實付)

1045 水費及圾清潔費

1047 電費

5.水電燃氣(含垃圾清潔) 11 1048 氣體燃料

2.住宅維修費 1044 住宅裝修及服務

1046 自用住宅、居家設備及其他營建物保險費

1065 家庭佣人及其他服務

1061 家具設備及修理

1062 家用紡織類用品及修補

1063 家庭耐久設備及理

1064 家庭其他用具

1066 家庭非耐久物品支出

1111 個人交通工具之購置

1131 個人通訊工具之購置

2.油料費 15 1123 汽機車汽油及停車費

1112 個人交通設備使用管理及保養

1113 乘交通設備及其他交通服務

1114 汽、機車保險費

1132 個人通訊設備使用管理及保養

1133 其他通訊費

1.醫療費用 17 1082 住院診療及非受雇醫院醫護服務

2.藥品及保健食品 18 1083 醫療用品支出(含中西藥)

3.醫療保健器材 19 1081 醫療用具設備及器材

1180 教育 教育

1153 書報雜誌文具

1154 教育消遣康樂器材及其附屬品

1151 套裝旅遊(不含自助)

1152 娛樂消遣及文化服務

1204 住宿服務(不含套裝旅遊)

1.香菸及檳榔 22 1021 菸草及檳榔 菸酒及檳榔

14.酒 23 1022 酒精性飲料

2.美容及衛生用品 24 1223 人身保養及整潔美容用品

3.個人隨身用品 25 1221 其他財貨及個人用品

4.個人服務 26 1228 社會保障

5.理容服務費 27 1224 理髮及沐浴等美容費用

1222 金融服務

1225
婚生壽慶喪祭費

(不含食品費)
1226 其他什項費用

1227 其他非儲蓄性保費支出

一.食物類

二.衣著類

五.醫藥保健類

2

3

4

5

8

1002

1003

1004

1005

1031

副食品

乳酪及蛋類

水果類

糖及其他食品

衣著及服飾用品

食品及非酒精性飲料

衣著鞋襪

住宅服務及其他燃料

醫療保健

交通

什項消費

1.房租(實付) 10

4.家庭管理費用
12

家具設備及家務
13

14

3.家庭用品

3.交通服務及維修零件

(含通訊費)
16

286.其他

1.交通設備(含通訊設備)

四.交通類

三.居住類

六.教養娛樂類

201.教養費用

七.雜項類

17.家外食物 7

通訊

休閒與文化

餐廳及旅館

212.娛樂費用
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(四) 集群分析 

根據前述步驟，進行探索性集群分析，目的為歸納出具有類

似消費行為之家庭特性。以 7 大類家庭消費支出之金額作為分群

變數，首先檢驗變數間之共線性，再利用 K-means 集群分析將樣

本家庭分成數個集群，採相似性衡量方法之歐式距離，決定集群

數所使用之統計量為 Pseudo F ， R
2 及 Cubic Clustering 

Criterion(CCC)，最後分析各集群中家庭特性及消費結構。 
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肆、分析結果 

一、 相關性分析 

(一) 各類家戶 CPI 與家庭消費支出占比 

恩格爾係數為探討家庭食物支出情形時最常見之衡量方式，

爰參考計算恩格爾係數的基本概念，以各類商品消費占比作為家

戶消費支出型態的衡量基準。表 4-1 中對角線內相關係數為各類

家戶 CPI 與該類商品家庭消費支出占比之相關係數，檢定結果

p-value 皆小於 0.05，均為顯著相關。食物類家戶 CPI 與家庭消費

支出占比呈中度正相關(r=0.46)，交通及通訊類家戶 CPI 與家庭消

費支出占比呈高度負相關(r=-0.61)，教育娛樂類家戶 CPI 與家庭

消費支出占比呈中度負相關(r=-0.51)，其餘各類家戶 CPI 與家庭

支出占比皆為低度相關，其中除醫藥類為低度負相關外(r=-0.31)，

衣著類(r=0.09)、居住類(r=0.09)及雜項(r=0.08)皆為低度正相關。 

此外，表 4-1 中非對角線內相關係數為該項家戶 CPI 與家庭

消費支出占比之相關係數，其中食物類 CPI 與各類家庭消費間皆

呈負相關；而衣著類 CPI 與居住類、交通類和教育娛樂類家庭消

費間呈負相關，與其他消費間呈正相關；居住類 CPI 和食物類

(r=-0.17)及醫藥保健類(r=-0.05)家庭消費間呈負相關，其餘為正相

關或無顯著相關；交通類 CPI 與食物類(r=0.11)、居住類(r=0.32)

及醫藥保健類(r=0.13)家庭消費間呈正相關，其餘為負相關；醫藥

保健類 CPI 只和食物類家庭消費間呈負相關(r=-0.12)，與其他各

類消費間呈正相關；教育娛樂類 CPI 和交通類、雜項類家庭消費

間呈負相關，其餘為正相關；雜項類 CPI 則是和食物類、交通類、

醫藥保健類家庭消費間呈正相關，其餘為負相關；但除教育娛樂

類 CPI 和居住類支出占比間相關性達中度相關外(r=0.34)，上述各

項相關係數之絕對值皆小於 0.33，顯示各類家戶 CPI 與家庭消費

支出占比間均呈低度相關或無顯著相關。 
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表 4-1 104 年新北市家戶 CPI 與家庭各類消費支出占比間之相關係數 

家戶 CPI 項目 

家庭消費支出項目 

食物 衣著 居住 
交通及

通訊 
醫藥保健 教育娛樂 雜項 

食物 0.46* -0.17* -0.06* -0.06* -0.01 -0.09* -0.08* 

衣著 0.03 0.09* -0.02 -0.05* 0.02 -0.01 0.04 

居住 -0.17* 0.01 0.03* 0.05* -0.05* 0.06* -0.00 

交通及通訊 0.11* -0.05* 0.32* -0.61* 0.13* -0.08* -0.02 

醫藥保健 -0.12* 0.17* 0.02 0.11* -0.31* 0.10* 0.00 

教育娛樂 0.07* 0.03 0.34* -0.06* 0.10* -0.51* -0.04* 

雜項 0.02 -0.08* -0.10* 0.07* -0.04* 0.06* 0.08* 

*p-value<0.05 

(二) 各類家戶 CPI 間之相關性  

各類家戶 CPI 與其他類家戶 CPI 間之相關係數絕對值皆小於

0.16(表 4-2)，且檢定下僅少數 p-value 值達到 0.05 顯著水準，顯

示家戶 CPI 在不同類別間之相關性為低度相關或無顯著相關。 

表 4-2 104 年新北市各類家戶消費者物價指數間之相關係數 

家戶 CPI 項目 食物 衣著 居住 交通 醫藥保健 教育娛樂 雜項 

食物  0.14* -0.11* -0.04 -0.12* 0.00 0.04 

衣著 0.14*  0.00 -0.04 0.01 -0.03 -0.01 

居住 -0.11* 0.00  -0.02 -0.02 -0.09* 0.00 

交通 -0.04 -0.04 -0.02  -0.03 0.09* -0.03 

醫藥保健 -0.12* 0.01 -0.02 -0.03  0.07* -0.10* 

教育娛樂 0.00 -0.03 -0.09* 0.09* 0.07*  -0.16* 

雜項 0.04 -0.01 0.00 -0.03 -0.10* -0.16*  

*p-value<0.05 
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(三) 依可支配所得 5 等分位組 

依可支配所得五等分位組分別計算 CPI 大分類下的家戶 CPI

與家戶消費支出占比之相關性(表 4-3)，同樣在食物、交通及教育

娛樂三項達到中度相關，在食物類各組皆為正相關；交通及通訊

類各組皆為負相關，低所得組相關較高；教育娛樂為皆為負相關，

最高及最低所得組相關性較其他三組低；醫藥保健類皆為負相關，

中及高所得組相關性較高。 

表 4-3 家戶 CPI 與可支配所得 5 等分位組家庭各類消費支出間之相關係數 

項目 食物 衣著 居住 交通及通訊 醫藥保健 教育娛樂 雜項 

第 1 分位組 0.46* 0.07 -0.02 -0.60* -0.15* -0.39* 0.28* 

第 2 分位組 0.47* 0.10* -0.03 -0.59* -0.28* -0.56* 0.37* 

第 3 分位組 0.43* 0.08 0.15* -0.64* -0.39* -0.56* 0.03 

第 4 分位組 0.43* 0.08 0.19* -0.45* -0.33* -0.50* -0.14* 

第 5 分位組 0.46* 0.11* 0.19* -0.46* -0.39* -0.34* 0.04 

*p-value<0.05 
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二、 集群分析 

(一) 變數及集群數選擇 

為避免變數間具有共線性而影響集群分析之結果，需先計算

候選變數間之相關係數，本文所使用之 7 個候選變數分別為新北

市家庭各類消費支出金額，表4-4為各變數間之皮爾森相關係數，

顯示食物類消費支出和衣著類(r=0.54)、交通類(r=0.49)及教育娛

樂類(r=0.41)消費支出間達中度相關，另外教育娛樂類消費支出也

和衣著類(r=0.47)與交通類(r=0.46)消費支出間呈中度相關。但各

變數間相關係數之絕對值皆未超過 0.8，依據(Franke，2010)指出，

顯示變數間並無共線性存在。 

表 4-4 104 年新北市家庭各類消費支出間之相關係數 

項目 食物 衣著 居住 交通 醫藥保健 教育娛樂 雜項 

食物  0.54 0.28 0.49 0.26 0.41 0.39 

衣著 0.54  0.29 0.49 0.19 0.47 0.38 

居住 0.28 0.29  0.33 0.16 0.35 0.17 

交通 0.49 0.49 0.33  0.18 0.46 0.32 

醫藥保健 0.26 0.19 0.16 0.18  0.12 0.22 

教育娛樂 0.41 0.47 0.35 0.46 0.12  0.28 

雜項 0.39 0.38 0.17 0.32 0.22 0.28  

*p-value<0.05 
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集群分析採用非階層式集群分析，因此需先決定集群個數，

比較集群數由 2 至 15 個集群時之 Pseudo F 值與 R
2值(表 4-5)，顯

示在集群數為 3 時，Pseudo F 值達到最高，但集群數為 4 時，R
2

值仍大幅增加，因此繼續尋找 Pseudo F 值的第 2 個高點，即在集

群數為 6 時，R
2值增加到 0.55，因此選擇以集群數為 6 進行分析。 

表 4-5 集群數之統計量 

集群數 Pseudo F R
2
 CCC 

2 210.10 0.25 -38.47 

3 701.05 0.40 -10.60 

4 557.44 0.48 -20.74 

5 567.89 0.52 -13.73 

6 619.63 0.55 0.82 

7 580.45 0.58 2.51 

8 551.35 0.59 4.96 

9 520.06 0.61 5.68 

10 468.79 0.62 1.79 

11 487.04 0.64 9.97 

12 465.17 0.65 10.27 

13 441.78 0.66 9.74 

14 423.42 0.66 9.73 

15 386.91 0.67 5.29 

根據集群數之統計量(表 4-6)，第 5 及第 6 集群內因樣本個數

過少，若進行後續特性分析並無實際價值，因此在集群分析時，

將第 5 及第 6 集群內的 6 個樣本視為離群值(Outlier)，僅以 4 個

集群作為分析之標的。 

表 4-6 集群基本資料 

集群 觀察體個數 標準差 
與集群中心距離 

最大值 

1  368 49200 500326 

2  101 82897 775660 

3  879 43977 605411 

4 1146 28266 292848 

5  5 104122 333640 

6  1 - 0 
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(二) 家庭背景因子 

依 7 大類家庭消費支出金額將資料分為 4 個集群，卡方檢定

集群與各背景因子間皆為顯著相關(表 4-7)，顯示集群間組成特性

明顯不同。第 1 集群組主要由 4 人以上之核心家庭、三代家庭所

組成，且平均為高所得家庭，經濟戶長年齡集中於 35~55 歲，高

職業技術層級，29.35％之家庭經濟戶長職業屬於需高度專業或為

管理階層之第 4 技術層級；第 2 集群組以 2~4 人小家庭為主，經

濟戶長年齡比起第 1 組略為上升，且年齡分布之變異較高，而此

組中戶內含有 2 個老年人口之家庭占 23.76％，在 4 組中屬最高

比例；第 3 集群組以夫婦家庭、核心家庭、三代家庭為主，但戶

內人口數多為 4 人以下，46.42％經濟戶長職業技術層級以第 2 層

為主，層級較前 2 組為低，可支配所得也較低；第 4 集群組以單

人、夫婦家庭、單親家庭和核心家庭為主，戶內人口數和平均所

得在 4組中均最低，24.96％經濟戶長年齡為 65歲以上，此組 31.59

％為無職業或退休者比率，遠高於其他 3 組。 
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表 4-7 各集群家庭背景因子 

 

(三) 家庭消費型態 

觀察各集群之家庭消費型態(表 4-8)，各組中皆以居住類支出

占比最高，除第 1 集群組之教育娛樂類支出占比為 25.86％，僅

次於居住類支出占比外，其他 3 集群組均以食物類消費占比為第

2 大主要支出項目，而用於衣著及醫藥保健的支出占比則較低。 

表 4-8 各集群家庭消費支出占比 

 

背景因子 第1組 第2組 第3組 第4組
卡方值

(p-value)

家庭結構 單人 0.54 3.96 0.91 19.81 746.50

夫婦 4.08 18.81 9.22 26.61 (<0.0001)

單親 6.79 5.94 8.30 18.32

核心 64.95 48.51 55.18 21.55

祖孫 0.82 0.00 0.57 1.66

三代 20.38 14.80 18.20 4.62

其他 2.45 7.92 7.62 7.42

戶內人口數 1 0.54 3.96 0.91 19.81 1009.62

2 5.43 21.78 13.08 42.93 (<0.0001)

3 15.76 31.68 30.03 25.65

4 45.11 21.78 34.24 9.34

5 21.47 11.88 15.47 2.09

6人以上 11.69 8.92 6.27 0.18

0 81.25 62.38 71.67 56.98 111.13

1 13.32 13.86 18.77 26.00 (<0.0001)

2 5.43 23.76 9.56 16.84

3 0.00 0.00 0.00 0.17

經濟戶長年齡 小於25 1.36 1.98 0.80 1.92 353.89

25-35 5.43 10.89 17.41 12.13 (<0.0001)

35-45 30.43 19.80 30.26 20.16

45-55 45.38 24.75 23.09 17.54

55-65 15.49 26.73 23.32 23.30

65以上 1.90 15.84 5.12 24.96

無職、退休 3.53 17.82 7.62 31.59 444.07

1 1.63 0.99 2.84 6.02 (<0.0001)

2 36.68 28.71 46.42 44.59

3 28.80 25.74 24.46 11.43

4 29.35 26.73 18.66 6.37

249.68 141.38 137.8 133.26

戶內老年人口數

經濟戶長職業
層級

平均可支配所得(萬元)

總平均 第1組 第2組 第3組 第4組

食物 18.89 16.00 14.22 20.00 20.93

衣服 4.33 4.47 3.78 4.69 3.94

居住 36.26 26.88 44.03 34.78 43.44

交通及通訊 15.28 15.98 13.86 16.56 12.69

醫療保健 4.44 3.43 4.52 4.95 4.46

教育娛樂 13.05 25.86 13.78 9.98 7.71

雜項 7.76 7.39 5.82 9.04 6.82
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食物類方面，第 1 及第 2 集群組支出占比較低，第 3 及第 4

集群組占比較高；在居住類方面，戶內人口較少的第 2 及第 4 集

群組支出占比皆在 4 成以上，而第 1 集群組支出占比則明顯低於

其他 3 集群組；在交通及通訊類方面，同樣以戶內人口數較少的

第 2 及第 4 集群組支出占比略低於第 1 及第 3 集群組，且以戶內

老年人口較多的第 4 集群組占比最低；教育娛樂方面，高所得且

戶內人口多的第 1 集群組支出占比明顯高於其他各組，而以第 4

集群組占比最低；衣著及醫藥保健方面，各集群組支出占比皆低

於 5％；雜項類方面，各集群組支出占比介於 6％~9％之間。 
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三、 CPI 與家庭消費間之相關性 

(一) 分析整體情勢 

觀察家戶 CPI 與家庭消費間之關係(表 4-1)，在各項消費項目

中，食物類物價與家庭消費支出占比呈中度正相關(r=0.46)，亦即

當食物價格上漲時，食物類消費支出占比也隨之增加，表示家庭

對食物之消費行為無法隨物價變動而調整，當物價上漲後，仍需

消費固定數量或品質之食物，因此所需花費也跟著提高，亦即食

物類商品需求彈性較小。另一方面，交通及通訊類家戶 CPI 與家

庭消費支出占比則呈中度負相關(r=-0.61)，顯示家庭此類消費隨

交通費(如油價、票價)或通訊費(如手機費率)上漲而減少，民眾可

能選擇消費時間較長但金額較低之交通工具，或選擇較便宜之電

信方案作為替代品；而在教育娛樂類方面，因包含較多非基本生

活必需之商品或服務，故此類家戶 CPI 與家庭消費支出占比呈中

度負相關(r=-0.51)，當教育娛樂類商品或服務價格調漲時，家戶

會選擇減少該類商品的消費，亦即需求彈性較大。 

此外，觀察各類家戶 CPI 與各類消費支出占比間之相關性，

皆呈低度相關或無顯著相關(表 4-1)，其中食物類 CPI 與非食物類

消費支出占比間皆呈負相關，表示當食物類物價較高時，其他各

類消費支出占比會略為下降，但因相關性皆為低度相關，因此當

某類商品或服務價格較高時，排擠其他商品消費支出的情形較不

明顯。另一方面，各類家戶 CPI 間皆呈低度相關(表 4-2)，即某商

品價格上漲時，不代表其他商品價格也同時上漲，一般民眾對於

消費頻率較高之商品，如食物、民生用品等的價格變動較敏感，

因此常有「萬物皆漲」的感覺。 

(二) 依可支配所得區分 5 等分位組 

若未考慮物價因素時，觀察可支配所得 5 等分位組之家庭消

費支出情形(表 3-2)，可知家戶可支配所得與食物類消費支出占比

間呈高度負相關，即所得收入愈高之家庭，其消費食物類占總支

出比例愈低，顯示目前新北市家庭仍適用恩格爾定律。此外，居

住類支出占比隨所得增加而減少，交通及通訊類支出占比則隨所
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得增加而成長，顯示對低所得家庭而言，居住類支出負擔較重；

而教育娛樂類支出占比亦隨可支配所得增加而提高，同樣顯示高

所得與低所得家庭消費型態之差異。 

又觀察各等分位組之各類家戶 CPI與家戶消費支出占比間相

關性，以食物類、交通類及教育娛樂類三項為中度相關最高，醫

藥保健類為低度相關至中度相關，其餘各類指數與該類家庭消費

支出間則為低度相關或未呈現顯著相關(表 4-3)，結果分析如下： 

1. 食物類： 

食物類物價指數與家庭消費支出間在各等分位組皆呈正相

關，且在第 1 等分位組(r=0.46)、第 2 等分位組(r=0.47)及第 5

等分位組(r=0.46)相關性較高。低所得家庭食物類消費支出占比

原本就高，爰為滿足生活最低需求，無法再減少食物需求；高

所得家庭則因擁有較高的可支配所得，漲價後仍可消費相等數

量或品質之食物，因此兩者的支出占比隨物價上升而增加；而

經濟中等家庭食物類消費支出占比隨物價變動幅度則較低

(r=0.43)，顯示物價上漲影響此類家庭食物消費習慣，如消費品

質較差之替代商品，或減少外食等，因此分析各類所得家庭，

低所得家庭因食物類物價上漲而感受到的衝擊較明顯。 

2. 居住類； 

可支配所得第 1 等分位組與第 2 等分位組，其居住類家戶

CPI 與家庭支出占比間無顯著相關，但第 3、第 4 及第 5 等分位

組，則呈低度相關，且相關性強弱隨所得增加而提高，因此中

高所得家庭居住類支出占比雖低於低所得家庭，但當此類商品

及服務價格波動時，中高所得家庭所受到的影響較明顯。 
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3. 交通及通訊類： 

交通方面，各等分位組之CPI與消費支出占比皆為負相關，

且在高所得組之相關性 (r=-0.46)較中、低所得組之相關性

(r=-0.60)低，表示此類物價上升後，低所得組家庭交通支出占

比下降幅度較快，如減少出遠門次數、選擇搭乘較低價之大眾

運輸工具或降低電信、網路費率，而高所得組雖同樣受到影響，

但幅度較不明顯。 

4. 教育娛樂類： 

教育娛樂方面，最低等分位組家庭之相關性(r=-0.39)與最

高等分位組家庭相關性(r=-0.34)較其他家庭低，且在各組皆為

負相關，亦即當此類物價上漲時，最低等分位組家庭因原本教

育娛樂類消費支出占比較低，無法再減少此類基本開銷，而最

高等分位組家庭教育娛樂類支出雖隨物價上升而減少，但因較

不受物價影響，仍然消費部分昂貴之商品與服務，不需大幅調

整消費習慣，因此最高及最低等分位組家庭此類物價與支出占

比間之相關性較低。另一方面，當物價較高時，中等所得家庭

(r=-0.56)選擇減少教育娛樂消費，將可支配所得轉用至其他生

活所需基本消費，或增加儲蓄(家庭儲蓄和教育娛樂類物價間呈

正相關)，因此對經濟中等所得家庭而言，此類消費占比會隨物

價上漲而下降。 

5. 醫藥保健類： 

醫藥保健類方面， 物價指數與家庭消費支出占比間，各等

分位組皆為負相關，但中、高等所得組家庭之相關性(r=-0.39)

較低，因低所得家庭醫藥支出通常為生活基本所需，如傷病之

門診或住院費用等，而高所得家庭醫藥保健支出則包含多元醫

療行為，但非基本需求之醫藥項目，如醫美或健檢等，因此當

物價上漲時，中、高所得家庭較能減少此類消費支出。 

四、 家庭消費行為模式 

針對集群分析分類的 4 個集群，分別探討各集群之消費結構(表

4-8)。各集群組家庭消費支出占比最高者皆為居住類消費，由於近年
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新北市房價及房屋租金偏高，故此類消費仍為家庭消費之大宗，其中

又以戶內人口較少的小家庭，其居住支出占比較大家庭為高，由於小

家庭通常對居住環境之生活機能需求較高，因此多選擇居住在離市中

心較近的蛋黃區，而三代家庭或戶內人口較多之大家庭則較傾向居住

於遠離市區，以換取較大生活空間，又家戶可支配所得和戶內人口數

成正比，因此小家庭在居住類支出金額高且家庭可支配所得較少的情

況下，居住支出占比較高。 

此外，觀察交通及通訊類支出占比，同樣發現居住類支出占比較

高的小家庭，其交通花費占比較低，而居住類支出占比較低的大家庭，

其交通花費占比相對較高，因此交通類與居住類支出占比成反向關係，

又老年人口較多的家庭，其交通及通訊類支出占比最低，因老年人口

除搭乘大眾運輸工具享有優惠外，通訊費用支出亦較低，如手機費及

網路費等。 

教育娛樂方面，在第 1 集群組中支出占比高達 25.86％，因此家

庭以三代家庭和高所得核心家庭為主，戶內人口中含有學齡兒童之比

率較高，且家庭所得也高於其他 3 集群組，因此願意且能夠花費較多

金額用於教育及娛樂消費項目，以提供家中學齡孩童較多的教育資源

和多元的生活娛樂，如補習、課外讀物及外出旅遊等，反之，在以單

人、夫婦家庭，或戶長退休、無職業之家庭為主的第 4 集群組，因戶

內無學齡兒童或青少年，此類支出占比則最低。 

另一方面，由集群分析中也顯示，食物消費支出占比與家庭可支

配所得間具相關性(表 4-8)，所得較高者之 2 個集群，食物類支出占

比低於所得較低之 2 個集群。醫藥保健方面，我國由於全民健康保險

制度完善，由全民共享健保資源，因此各類家庭醫藥支出比率相同，

占比皆只占消費支出總額之 5％，即使戶內老年人口較多的第 4 集群

組，醫藥支出占比與其他 3 集群組無明顯差異。 
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伍、結論與建議 

一、 結論 

(一) 家庭可支配所得愈低，食物類與居住類消費支出占比愈高 

觀察可支配所得 5 等分位組之家庭消費支出結構，食物類與

居住類消費支出占比隨所得增加而逐漸下降，交通及通訊類與教

育娛樂類支出占比則隨可支配所得增加而提高，因此家庭所得與

消費支出結構間具有顯著相關性。 

(二) 家庭消費支出結構受到家庭型態影響 

由集群分析可知家庭型態為影響家庭消費支出最主要原因

之一，大家庭相較於小家庭，居住類支出占比較低，而戶內人口

中含有學齡兒童之家庭，教育娛樂類消費支出占比較高，戶內 65

歲以上老年人口較多之家庭，交通及通訊類支出占比則較低。 

(三) 食物類、交通及通訊類及教育娛樂類家庭消費支出占比與消費者

物價間呈中度相關 

食物類家庭消費支出占比與物價間呈中度正相關(r=0.46)，顯

示家庭對食物類商品需求彈性較小，當物價上漲則增加支出；而

交通及通訊類和教育娛樂類家庭消費與物價間則呈中度負相關

(r=-0.61，r=-0.51)，顯示家庭對此兩類商品需求性較大，當物上

漲時則減少該項支出。 

(四) 中等所得家庭之食物類消費支出受物價波動影響程度較小，但中

高所得家庭之居住類消費支出受物價波動影響較大 

中等所得家庭之食物類消費支出與物價間呈正相關，相關性

低於高所得及低所得家庭；中高所得家庭之居住類消費支出占比

與物價間呈負相關，在低所得家庭則無顯著相關，顯示家庭消費

與物價深受家庭所得影響。 
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(五) 居住類與交通類家庭消費支出占比呈反向關係 

觀察新北市家戶消費者物價指數與家庭消費支出占比之相

關係數，交通及通訊類物價與居住類消費支出占比為正相關

(r=0.32)，顯示當交通費較高之際，居住類支出占比隨之增加，兩

者間有替代關係，因此居住類支出占比較高之家庭，交通及通訊

類支出占比則較低。 

二、 建議 

(一) 改善所分配不均，提升家庭可支配所得 

當物價上漲時，若要維持一定的消費數量或品質，則會增加

家庭支出，但隨可支配所得增加，家庭可自行調整支出的彈性也

提升，面對短期物波動，不致於影響基本生活品質。 

(二) 完善大眾運輸系統，降低小家庭居住成本 

中等所得的小家庭居住類支出占比高，受房價、租金變動影

響亦較明顯，藉由建立完善的大眾運輸系統，可提高此類家庭選

擇居住於離市中心較遠地區之意願，以減輕在都市中居住成本過

高的壓力。 

(三) 穩定民生必需品價格，降低家庭消費支出受到物價波動之影響 

居住類和食物類支出占比在一般家庭中為最大宗，且兩者皆

為基本生活所必須之消費支出項目，一般民眾也對此類商品價格

變動最為敏感，因此穩定住宅和食品價格，可減輕民眾在心理上

及實際上消費行為受物價變動影響之衝擊。 

(四) 增進社會福利，減輕低所得家庭負擔 

低所得家庭食物類支出占比，且受物價變動衝擊較大，若能

配合良好的社會福利政策，如新北市政府提供給低收入或經濟弱

勢家庭之實物銀行，以集結各方資源，讓飢餓不再，有助於保障

其基本生活權益。 
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